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ВСТУП 

Програма фахового іспиту передбачає перевірку здатності до 

опанування навчальної програми освітнього ступеня бакалавра зі 

спеціальності D5 «Маркетинг» освітньої програми «Маркетинг» на основі 

здобутих раніше компетентностей. 

Програма містить змістові розділи дисциплін «Маркетинг», «Поведінка 

споживачів», «Маркетингові комунікації», «Маркетингові дослідження». 

Фаховий іспит має за мету перевірку рівня фахової підготовки 

абітурієнта і оцінювання готовності вступника до опанування освітньо-

професійної програми першого (бакалаврського) рівня вищої освіти з галузі 

знань D Бізнес, адміністрування та право. 

Обов’язковим є дотримання вступниками засад академічної 

доброчесності. 

 

ХАРАКТЕРИСТИКА ЗМІСТУ ПРОГРАМИ, ДИСЦИПЛІНИ, ЇХ 

ТЕМИ, ЩО ВИНОСЯТЬСЯ НА ФАХОВИЙ ІСПИТ 

 

1. МАРКЕТИНГ 

1. Основні категорії маркетингу 

2. Концепції маркетингу 

3. Види маркетингу та їх характеристика 

4. Ризики в маркетингу 

5. Маркетингова товарна політика 

6. Маркетингова цінова політика 

7. Маркетингова політика розподілу 

8. Організація маркетингової діяльності на підприємстві 

9. Контроль маркетингової діяльності на підприємстві 

 

2. ПОВЕДІНКА СПОЖИВАЧІВ 

1. Поведінка споживачів в умовах економічного обміну 

2. Поняття, структура і сутність поведінки споживачів 

3. Чинники зовнішнього впливу на поведінку споживачів 

4. Чинники внутрішнього впливу на поведінку споживачів 

5. Процес прийняття рішень індивідуальним споживачем 

6. Процес прийняття рішень організаційним споживачем 

7. Поведінкова реакція покупців 

8. Маркетингові інструменти впливу на поведінку споживачів 

9. Кількісні дослідження поведінки споживачів 

10. Якісні дослідження поведінки споживачів 

 

3. МАРКЕТИНГОВІ КОМУНІКАЦІЇ 

1. Комунікації в системі маркетингу 

2. Рекламування товару 

3. Стимулювання продажу товарів 

4. Паблік рілейшнз 



5. Персональний продаж товарів і послуг 

6. Реклама на місці продажу. Мерчендайзинг 

7. Прямий маркетинг 

8. Виставкова діяльність 

9. Упаковка як засіб маркетингових комунікацій 

10. Брендинг. Product placement 

11. Спонсорування 

12. Франчайзинг, як складова маркетингових комунікацій 

13. Діджитал комунікації у цифровому суспільстві 

14. Організація, планування та ефективність маркетингових комунікацій 

 

4. МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ 

1. Система маркетингових досліджень 

2. Маркетингова інформація 

3. Структура і процес маркетингових досліджень 

4. Методи збирання і аналізу маркетингової інформації 

5. Дослідження кон'юнктури ринку 

6. Ринкове сегментування 

7. Прогнозні дослідження збуту 

8. Маркетингові дослідження конкуренції на ринку 

9. Дослідження поведінки споживачів 

10. Дослідження конкурентоспроможності підприємства 

 

 

ПРИКЛАД ТЕСТОВИХ ЗАВДАНЬ 

1. Ціна, що склалася під час реалізації товарів на аукціонах 

називається:  

а) аукціонною 

б) комісійною  

в) вільною 

г) договірною 



КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ, СТРУКТУРА ОЦІНКИ І ПОРЯДОК 

ОЦІНЮВАННЯ ПІДГОТОВЛЕНОСТІ ВСТУПНИКІВ 

Фаховий іспит проводиться у формі тестового контролю знань. Загальна 

кількість тестових завдань становить 150, з яких вступнику за допомогою 

інформаційної системи дистанційної освіти Moodle задається 50. Кожне 

завдання містить чотири варіанти відповідей, серед яких лише одна 

правильна. Результати фахового іспиту оцінюються за шкалою від 100 до 200 

балів. Оцінювання відповідей здійснюється алгоритмом програми Moodle 

згідно структури оцінки. Особи, які набрали менше, ніж 100 балів, 

позбавляються права участі в конкурсі. 

Для проведення фахового іспиту норма часу встановлюється не більше 

однієї астрономічної години. 

Структура оцінки 

Кількість вірних 

відповідей з 50 

питань 

Оцінка за шкалою 

100-200 балів 

Кількість вірних 

відповідей з 50 

питань 

Оцінка за шкалою 

100-200 балів 

1 102 26 152 

2 104 27 154 

3 106 28 156 

4 108 29 158 

5 110 30 160 

6 112 31 162 

7 114 32 164 

8 116 33 166 

9 118 34 168 

10 120 35 170 

11 122 36 172 

12 124 37 174 

13 126 38 176 

14 128 39 178 

15 130 40 180 

16 132 41 182 

17 134 42 184 

18 136 43 186 

19 138 44 188 

20 140 45 190 

21 142 46 192 

22 144 47 194 

23 146 48 196 

24 148 49 198 

25 150 50 200 
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